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65% van de bezoekers 
via Facebook. Maar de 
meeste conversie vanuit 
de andere kanalen.

Conclusie
Na het analyseren van alle resulaten kan er geconcludeerd worden dat het concept Share2Care voldoende 
gevalideerd is om voort te zetten. Er is genoeg interesse in het concept en dan voornamelijk vanuit de doelgroep 

chronische patienten. Dat is gevalideerd door de conversie cijfers die in alle gevallen (zeer) positief zijn en boven de benchmark 

uitkomen. 

Er is geen verschil in conversie gemeten tussen de twee design variaties in het algemeen. Echter had de Facebook advertentie 

meer conversie via de serieuze variatie (B) en kan dit een indicatie zijn dat voor een meer algemene doelgroep het toch 

belangrijk is dat de website serieus en vertrouwd oogt.  De interesse vanuit de brede doelgroep (Facebook) is lager, dus daar zal 

nog nader onderzoek naar gedaan moeten worden. Het valt op dat vanuit de algemen doelgroep voornamelijk de oudere groep 

meer interesse lijkt te hebben in het concept. Dit neemt de zorg weg, dat juist die groep lastig te bereiken zal zijn. 
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